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Diet/Light — crescimento superior

Total Categorias
ACNielsen

Categorias que
contém segmento
Diet/Light

Segmento Regular
(30 Categorias)

Segmento
Diet/Light (30
Categorias)

Variagdao % de Vendas em Volume — Total Brasil — 2002 vs 2001

9,9

8,1

7,8

Fonte: ACNielsen- indice ACNielsen de Varejo
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Dados Mercado Diet & Light
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Fonte: ABIAD / IBCA - Pesquisa em Sao Paulo — 720 entrevistados (out/04)
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Percepcao da oferta de produtos

Diet e Light

Vocé tem notado um aumento na oferta de
produtos light/diet nos supermercados e outros
estabelecimentos?

-ABC

18%

o SIM
mNAO

24% 58% 0 Nao notei

Vocé tem notado um aumento na oferta de
produtos light/diet nos supermercados e outros
estabelecimentos? -D

25%

@ SIM
mNAO
0 Nao notei

35%

Fonte: ABIAD / IBCA - Pesquisa em Sao Paulo — 720 entrevistados (out/04)
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(cont.) Percepcao da oferta de

produtos Diet e Light

éticos e Para Fins Especiais

2-Vocé acha importante que este aumento de
oferta aconteca?
-ABC

16% 2%

82%

@ SIM
mNAO
o Outros

2 -Vocé acha importante que este aumento de
oferta aconte¢a? - D

1%
24%

75%

@ SM
mNAO
0 Outros

Fonte: ABIAD / IBCA - Pesquisa em Sao Paulo — 720 entrevistados (out/04)
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Razbes pelas quais o aumento de
oferta € importante

2.1 Por qué? - ABC

45,0% 39.5%
40.0% |
35,0% .
30,0% | 251% 0 23.3%
200 | 22 0% ,
20.0% | 15,5%
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0,0% ‘ ‘

Mais Sdomais Temgente Hapessoas Outros
atemativas saudawis  querendo Qque precisam
emagrecer por motivo de
saude

Fonte: ABIAD / IBCA - Pesquisa em Sao Paulo — 720 entrevistados (out/04)
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Proditos Diet & Light no Brasil:
Consumo por toda a Familia

Diets e lights podem ser consumidos por toda a
familia, inclusive criancas. - ABC

1%

E VERDADEIRO
E FALSO
O Nao respondeu

37%

62%

Fonte: ABIAD / IBCA - Pesquisa em Sao Paulo — 720 entrevistados (out/04)
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Categorias onde o segmento Diet/Light
reqgistra sua maior participacao

SEGMENTO DIET/LIGHT 2002

LEITE LONGA VIDA 23,0%
GOMAS MASCAR 20,7%
CHA PRONTO PARA CONSUMO 19,1%
CAPPUCCINO 18,6%
LEITE EM PO 11,8%
PAO INDUSTRIALIZADO 11,8%
MAIONESE 10,1%
IOGURTE 9,9%

PRESUNTO 9,5%

REFRIGERANTE 8,3%
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Fonte: Latin Panel
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Associ

(Julno’93 [ Junno’n+})
20% I

Preocupados
com Saude e

Meio Ambiente

v 77% nao tem crianca
Ml .30 Y 74 7% sao consumidores das
classes A+B+C
v 73% concentram-se no Sul/Sudeste:

VM +14%
v'74% compram em Supermercados.
+46% |
+15%

Fonte: Latin Panel
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(Julho’03 I Junno’Q4)

Como é consumo de Diet/Light por regiao?

NORTE + NORDESTE GDE.SALVADOR 44
C.OESTE GDE.RECIFE .29
— T
LESTE+IRJ GDE.FORTALEZA 19
GDE RIO JANEIRO DIST.FEDERAL 39

GDE SAO PAULO . —

GDESAOPAULO GDEBHORIZONTE 33

INT. SAO PAULO | ma
GDE.CURITIBA 34

Fonte: Latin Panel
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100% Adogantes |

85% Sucos/Refrigerantes 18% Margarinas

12 % Sorvetes

52% Sobremesas Lacteas -

8% Creme de Leite

27% Leite Longa Vida
(semi+Desnatado)

Fonte: Latin Panel

speciais
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89% estao dispostos pagar mais por comida mais sauddvel e
procuram comprar alimentos mais naturais

66% se pudessem proibiriam alimentos manipulados
geneticamente

Fonte: Latin Panel
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23 %
86%

63 7% canal
7% supermercados
7%

Fonte: Latin Panel
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E qual é a performance das redes ’ ABRAS

que trabalham Diet/Light de

maneira diferenciada? %Qﬂﬁ

(Ano Mével 2004) DESAFIOS
UMA FEIRA

DE OPORTUNIDADES

CONSUMIDORES QUE CONSOMEM
DIET / LIGHT

Categorias Diet / Light
(Alimentos + Bebidas)

" GASTAM +

11%

Nas lojas com
GONDOLA
ESPECIALIZADAS

Fonte: LatinPanel
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Cenarios do Mercado Dlet&nght

@ Nicho de mercado em expansao

¢ Linhas com maior valor agregado, logo retornos
financeiros maiores para a industria

o 1 em cada 2 brasileiros faz regime em algum momento
de sua vida

o Crescimento da incidéncia de Diabetes na populacao
mundial

¢ Uma estimativa do MS afirma que a obesidade infantil
atinge cerca de 20% das criancas no Brasil.

(Fonte : IBOPE)
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Cenarios do Mercado Dlet&nght

o Pressao para consumir alimentos de maneira mais
saudavel

¢ Aumento do grau de conscientizacao sobre
qualidade de vida e saude

¢ Habitos alimentares voltados para para um padrao
mais equilibrado, sem restricoes e sem exageros

@ Desenvolvimento de novos produtos com sabor/
textura cada vez mais agradaveis

@ Criacao do Conceito “Mid Calorie”
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O Setor de Alimentos e suas
Ondas de Desenvolvimento

e Primeira Grande Onda

— Pdés Guerra — Transicao do Alimento “in natura para o Alimento
Industrializado

e Segunda Grande Onda
— Alimentos para Grupos Especificos
e Principalmente apds 1970 — ex.: Diabéticos, Celiacos
e Terceira Grande Onda
— Diet & Light
e Principalmente desde a década de 1990

e Quarta Grande Onda

— Alimentos Funcionais
e |niciando — em paralelo a Terceira Onda



acdo Brasileira da Industria de Alimentos Dietéticos e Para Fins Especiais

O crescimento continuara...
«___ /7

@ Industria: Instrumento de renovacao do ciclo de vida
dos produtos

Associ

@ Cada vez mais categorias estao langcando extensao de linha
Diet/Light como forma de agregar valor e se renovar

@ Varejo: Obter maior rentabilidade ja que o consumidor
percebe o valor do Diet / Light

@ Consumidor: busca de uma vida mais saudavel — esta
além do simples “prazer sem culpa”

o Imprensa: Cada vez mais atenta a nutricao
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Oportunidades

§ y4_5%  Informar/ Orientar o consumidor
AR5 (7 (forte desconhecimento) e adequar
" rotulagem

Sinalizar os produtos nas gondolas

v Gondolas diferenciadas = + Vendas

Disponibilidade / Reduzir diferenca de
preco - reducado carga tributaria

acdo Brasileira da Industria de Alimentos Dietéticos e Para Fins Especiais
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